Лингвистический анализ образа России
в разных странах (регионах мира)
Аннотация
Представленная работа посвящена проблеме объективного отражения восприятия России в современном мире. Наша страна постоянно находится в центре общемировых событий: взаимодействует с различными странами и объединениями стран, участвует в работе международных организации и даже в военном конфликте. При этом деятельность России отражается не только в отечественных, но и в зарубежных СМИ. Обзор зарубежных публикаций и новостных выпусков позволяет говорить о том, что создаётся негативный образ нашей страны. Поэтому мы задались вопросом: какой предстаёт наша страна и ёе жители в глазах мира, является ли её образ таким негативным, каким представляют его СМИ?

Для того чтобы прояснить этот вопрос, мы обратились к авторам фотопроекта «Россия глазами иностранцев» за разрешением провести лингвистический анализ результатов опроса, который сопровождал данную акцию. Так материалом для нашего лингвистического исследования становятся ассоциации, возникшие у участников фотопроекта в ответ на вопрос о России и русских. Следует отметить, что 10-20% ответов представителей разных стран составляли типичные ассоциации (например, балалайка). Мы решил обратиться к оставшимся 80-90% ассоциации и, проведя их лингвистический анализ, выяснить: какой же представляет Россию современный мир? При этом следует учитывать, что абсолютное большинство респондентов не были в России и их ассоциации вызваны и влиянием СМИ, и уровнем взаимодействия наших стран в различные исторические периоды.
Итак, действительно ли образ Россия вызывает такое негативное восприятие, какое отражено в зарубежных СМИ? Для того чтобы ответить на этот вопрос, мы выдвинули следующую гипотезу: влияние СМИ на представление о России жителей других стран является значимым, но не определяющим. Бо´льшее влияние на восприятие России оказывает её многовековая история и культура.
Для  подтверждения или опровержения данной гипотезы мы определили основную цель нашей работы: определить основные черты, формирующие образ нашей страны в сознании представителей разных стран.

Актуальность нашего исследования обусловлена:

1) освещением в современных СМИ негативного образа нашей страны за рубежом;

2) распространённость мнения о том, что именно СМИ в XXI определяют сознание человека, его взгляд на явления и события.

В результате анализа было установлено, что: 
1) образ современной России в мире (на примере рассмотренных стран) складывается из представлений о её культуре (35%), советском прошлом (30%), о её географическом положении климате (20%) и топонимике (30%), а также о военной отрасли (20%); 
2) представление о нашей стране как о милитаристском государстве не является господствующим или даже превалирующим; 
3) основной составляющей образа России в глазах иностранцев по-прежнему остаётся её великая культура.
